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Demografie und Methodik

Branchenverteilung

Konsumguterproduktion

Maschinenbau und
Metallerzeugung

Andere Dienstleister inkl.
Finanzdienstleister

Andere Industrie

Automotive, Logistik, Verkehr und
Energie

Handel (Konsumgdter)
Baubranche und Immobilien
Grundstoffe

Life Science/Pharma

Sonstige
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Mitarbeitende

66%

der befragten Unternehmen beschaftigen
mehr als 500 Mitarbeitende. Alle befragten Betriebe
haben mehr als 100 Beschaftigte.

Umsatz
37% 32% 31%
201 Mio EUR 51 bis 200 Bis 50
Umsatz + Mio Eur Umsatz Mio. Umsatz

Details zur Methodik

» Das MARKET INSTITUT fihrte die Umfrage
im Auftrag von EY Osterreich durch. Die
Erhebung wurde telefonisch mit
vorgegebenem Fragebogen durchgefihrt
(CATD).

» Grundgesamtheit sind die Top 1000
Unternehmen Osterreichs.

» Der Durchflhrungszeitraum der Erhebung
war von 22. Februar bis 15. April 2021

» Insgesamt wurden 217 Befragungen
abgeschlossen (n=217).

» Die statistische Schwankungbreite liegt
bei +/- 6,79 Prozent.

EY






Klimaschutz und Nachhaltigkeit bereits mit grof3em Einfluss auf Unternehmensagenden -
besonders im Konsumguterbereich und bei grof3eren Unternehmen

Frage: Wie stark beeinflussen Klimaschutz und Nachhaltigkeit derzeit das Handeln und Agieren in Inrem Unternehmen?
Angaben auf einer Skala von 1 (gar nicht) bis 10 (sehr stark)

Handel Konsumguter 8,2
Herstellung Konsumguter 8,0
Life Science, Pharma 7,9
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 7,8
Andere Industrie 7,6
Maschinenbau, Metallerzeugung 7,2
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 7,2
Grundstoffe 6,9
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 6,8
Sonstige 6,1
201 Mio € und mehr 7,8
51 bis 200 Mio € 7,6
Bis 50 Mio € 7,0
Gesamt 7,5

Angaben auf einer Skala von 1 (gar nicht) bis 10 (sehr stark)
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... als auch, besonders, auf das eigene Unternehmen

Frage: Und wie stark wird sich Klimaschutz und Nachhaltigkeit in Zukunft auf Ihr Unternehmen auswirken?
Angaben auf einer Skala von 1 (gar nicht) bis 10 (sehr stark)

Herstellung Konsumguter

Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Handel KonsumguUter

Maschinenbau, Metallerzeugung
Grundstoffe

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister
Sonstige

201 Mio € und mehr
51 bis 200 Mio €
Bis 50 Mio €

Gesamt

Angaben auf einer Skala von 1 (gar nicht) bis 10 (sehr stark)
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9,0
9,0
8,9
8,6
8,3
8,2
8,2
8,1
7,8
7,9

8,7
8,6
7,9

8.4
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BranchenUbergreifend rechnen Unternehmen mit weiter steigendem Einfluss - sowohl auf die

eigene Branche ...

Frage: Und wie stark wird sich Klimaschutz und Nachhaltigkeit in Zukunft auf Ihre Branche auswirken?
Angaben auf einer Skala von 1 (gar nicht) bis 10 (sehr stark)

Herstellung Konsumguter

Life Science, Pharma

Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Maschinenbau, Metallerzeugung
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Grundstoffe

Handel KonsumguUter

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister

Sonstige
201 Mio € und mehr
51 bis 200 Mio €

Bis 50 Mio €

Gesamt

Angaben auf einer Skala von 1 (gar nicht) bis 10 (sehr stark)
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Mehr als neun von zehn Unternehmen haben das Thema Nachhaltigkeit bereits in die eigene
Unternehmensstrategie integriert

Frage: Ist das Thema Nachhaltigkeit bereits ein integrierter Bestandteil Ihrer Unternehmensstrategie?
Gut drei von funf befragten
Unternehmen haben das
Thema Nachhaltigkeit bereits
vollumfanglich in ihre
Unternehmensstrategie
integriert, fast jedes dritte
Unternehmen hat es
zumindest teilweise integriert.

‘1

m Ja, vollkommen

m Ja, teilweise

= Nein, aber es ist in den ndchsten 2 Jahren Weitere 5 Prozent der
geplant befragten Unternehmen haben
Nein, und ist innerhalb der ndchsten 2 es zwar noch nicht integriert,

Jahren auch nicht geplant p|anen dies aber fir die
kommenden zwei Jahre.

Angaben in Prozent
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Branchenubersicht: Integration von Nachhaltigkeitsthemen in die Unternehmensagenda am
weitesten fortgeschritten bei Industrie- und Grofunternehmen

Frage: Ist das Thema Nachhaltigkeit bereits ein integrierter Bestandteil Ihrer Unternehmensstrategie?

Bei 85 Prozent der befragten

Andere Industrie 85 15 Unternehmen aus anderen
Automotive, Logistik, Verkehr... 74 22 Industrien ist das Thema
Maschinenbau, Metallerzeugung 66 28 Nachhaltigkeit bereits ein
Life Science, Pharma 64 27 integrierter Bestandteil der
Baubranche (Industrie &... 58 42 Unternehmensstrategie,
Herstellung Konsumgiiter 58 37 gefolgt von Automotive -und
Handel Konsumgiiter 55 45 Logistikunternehmen (74%)
Andere Dienstleister &... 53 37 und Maschinenbau und
Grundstoffe 45 36 Metallerzeugung (66%).
Sonstige 50 13 In der Grundstoffbranche stellt
die Nachhaltigkeit nur bei
201 Mio € und mehr 65 31 knapp der Halfte der befragten
51 bis 200 Mio € 61 33 Unternehmen einen
Bis 50 Mio € 61 28 integrierten Bestandteil der
Unternehmensstrategie dar.
Gesamt 63 31
B Ja, vollkommen B Ja, teilweise

Angaben in Prozent
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Gut zwei von funf Unternehmen bereits mit vollumfanglich nachhaltig ausgelegten

Geschaftsmodellen

Frage: Ist Ihr Geschaftsmodell bereits nachhaltig ausgelegt?

. ¢

Angaben in Prozent
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m Ja, vollkommen

m Ja, teilweise

m Nein, aber es ist in den nachsten 2
Jahren geplant

Nein, und ist innerhalb der nachsten 2
Jahren auch nicht geplant

42 Prozent der befragten
Unternehmen geben an ihr
Geschaftsmodell bereits
vollkommen nachhaltig
ausgelegt zu haben.

Weitere 46 Prozent der
Unternehmen haben ihr
Geschaftsmodell nach eigenen
Angaben zumindest teilweise
nachhaltig ausgelegt.
Lediglich 12 Prozent der
befragten Unternehmen haben
noch kein nachhaltig
ausgelegtes Geschaftsmodell,
drei von vier dieser
Unternehmen planen dies
allerdings fur die kommenden
zwei Jahre.




Branchenubersicht: Vollumfanglich nachhaltig ausgelegte Geschaftsmodelle am haufigsten in
den Bereichen Life Science/Pharma und Automotive/Logistik/Verkehr

Frage: Ist Ihr Geschaftsmodell bereits nachhaltig ausgelegt?

Life Science, Pharma

Automotive, Logistik, Verkehr &...

Andere Industrie

Andere Dienstleister &...
Baubranche (Industrie &...

Herstellung Konsumguter
Handel Konsumguter
Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung
Sonstige

201 Mio € und mehr
51 bis 200 Mio €
Bis 50 Mio €

Gesamt

Angaben in Prozent
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/0
68
52
45
42
42
35
2/
19
25 38
36
38
55
42

m Ja, vollkommen

14
48
45
33
44
45
55
74
52
47
34
46

B Ja, teilweise

30

70 Prozent der befragten
Unternehmen in der Life
Science und Pharma Branche
geben an, dass ihr
Geschaftsmodell bereits
vollkommen nachhaltig
ausgelegt ist. In der
Maschinenbau -und
Metallerzeugungsbranche ist

der geringste Prozentsatz
(19%) zu verzeichnen.




44% der Unternehmen planen bis 2030 klimaneutral zu sein

Frage: Ist geplant, Ihr Unternehmen klimaneutral zu gestalten - also |hr Unternehmen so weiterzuentwickeln, dass
kein CO2 mehr produziert bzw. dieses vollstandig kompensiert wird? 11 Prozent der befragten

Unternehmen geben an,
Weip nicht/

Keine Angabe 23 bereits heute klimaneutral zu
] wirtschaften, weitere 4
Klimaneutralitat ist kein Ziel fir uns _ 24 Prozent reChnen mlt eigener
Klimaneutralitat im Laufe
| dieses Jahres. 29 Prozent der
2 Unternehmen geben an,
Klimaneutralitat bis spatestens

spatestens bis 2050

— I 2030 2y rreichen, weiere

Prozent wollen bis spatestens
2050 folgen. Fast ein Viertel

— P der Unternemen gibt an,

Klimaneutralitat ware kein Ziel
Sollte HEUER, 2021, gel8st sein - 4 - 23 Prozent wissen es nicht

oder kbnnen keine Angabe
Wir sind BEREITS KLIMANEUTRAL ‘_ 11

dazu machen.
Angaben in Prozent

Page 13 EY



Klimaneutralitatsziele in einzelnen Branchen

anderes Der Anteil jener Unternehmen,

7 26 fur die Klimaneutralitat kein
Ziel ist, beziehungsweise jene
die es nicht wissen, ist

. = 18 vergleichsweise hoch.

Andere Industrie
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 40 33

Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 17 17 25
Grundstoffe
Maschinenbau, Metallerzeugung 9 22 25
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 22 30
Handel Konsumguter 15
Branche: Herstellung Konsumguter 19 2 12 19
m Wir sind BEREITS KLIMANEUTRAL m Sollte HEUER, 2021, geldst sein
Bis 2025 Bis 2030
m Bis 2050 m Klimaneutralitat ist KEIN ZIEL
FUR UNS
Weif nicht/

Keine Angabe

Page 14 EY
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Nachhaltigkeit bei Mehrheit der Unternehmen klarer Teil der eigenen Unternehmensstrategie
und des eigenen Geschaftsmodells

Frage: Welchen Stellenwert hat das Thema Nachhaltigkeit fir Ihr Unternehmen? Wie stark kénnen Sie den jeweiligen

Aussagen zustimmen?

Nachhaltigkeit ist ein klarer Teil
unserer Unternehmensstrategie

Nachhaltigkeit ist ein wesentlicher
Teil unseres Geschaftsmodells

Nachhaltigkeit ist in unserem
Unternehmen notwendig, um
regulatorischen Vorgaben zu
entsprechen

Wir sehen Nachhaltigkeit als
klaren Differenzierungsfaktor
zu unserem Mitbewerb

Nachhaltigkeitsinitiativen werden
uberall dort eingesetzt, wo wir ein
Reputationsrisiko befltirchten
mussten

Angaben in Prozent
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53

m Stimme auf jeden Fall zu

m Stimme weniger/eher nicht zu

32

31

B Stimme eher zu

Stimme sicher nicht zu

FUr zwei Drittel der
Unternehmen stellt

Nachhaltigkeit einen klaren Teil

der Unternehmensstrategie
dar. Mehr als die Halfte (53%)
sehen Nachhaltigkeit als
wesentlichen Teil des
Geschaftsmodells und knapp
die Halfte (45%) sehen
Nachhaltigkeit als notwendig,
um reqgulatorischen Vorgaben
Zu entsprechen.
Nachhaltigkeitsinitiativen
werden bei knapp einem
Viertel der Unternehmen dort
eingesetzt, wo
Reputationsrisiko beflrchtet
werden muss.




Branchenubersicht: Notwendigkeit von Nachhaltigkeit um regulatorischen
Vorgaben zu entsprechen

Nachhaltigkeit ist in unserem Unternehmen notwendig um
regulatorischen Vorgaben zu entsprechen...

Unabhangig von der Branche
stimmen jeweils mehr als die

Halfte der befragten

anderes
Unternehmen (eher) zu, dass
Andere Industrie 81 19 Nachhaltigkeit im Unternehmen
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister nOtwendl_g Ist, um
regulatorischen Vorgaben zu
Life Science, Pharma entsprechen.
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 75 25

Grundstoffe
Maschinenbau, Metallerzeugung
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Handel Konsumgiiter
Herstellung Konsumgiiter __

m Stimme (eher) zu m Stimme weniger/nicht zu

Page 17 EY



Branchenubersicht: Einsatz von Nachhaltigkeitsinitiativen wo Reputationsrisiko
beflurchtet werden muss

Nachhaltigkeitsinitiativen werden Gberall dort eingesetzt, wo wir ein
Reputationsrisiko beflirchten missten...

In der Branchenubersicht wird
ersichtlich, dass vor allem die

e .. Jll Baubranche (75%), gefolgt von
anderen Industrien (71%) (eher)
Andere Industrie zustimmen, dass
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister Nachhaltigkeitsinitiativen dort
eingesetzt werden mussen, wo
Life Science, Pharma 54 45 ein Reputationsrisiko
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien EeiHiehtetveaeimiEs.
Grundstoffe
Maschinenbau, Metallerzeugung 44 56
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Handel Konsumgiiter
Herstellung Konsumgiiter m

m stimme (eher) zu m Stimme weniger/nicht zu

Page 18 EY



Branchenubersicht: Nachhaltigkeit als klarer Teil des Geschaftsmodells

Nachhaltigkeit ist ein klarer Teil unseres Geschaftsmodells...

anderes

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister
Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Handel Konsumagiter

Herstellung Konsumgliter

m stimme (eher) zu
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m Stimme weniger/nicht zu

Unabhangig von der Branche
stellt Nachhaltigkeit in
Unternehmen einen klaren Teil
des Geschaftsmodells dar.




Branchenubersicht: Nachhaltigkeit als wesentlicher Teil des Geschaftsmodells

Nachhaltigkeit ist ein wesentlicher Teil unseres Geschaftsmodells... Der Aussage ,Nachhaltigkeit ist

ein wesentlicher Teil unseres
Geschaftsmodells™ wird von
Andere Industrie 96 mehr als der Halfte der
befragten Unternehmen pro
Branche (eher) zugestimmt.

Life Science, Pharma 81 Besonders hoch ist der Anteil in
anderen Industrien (96%), im

anderes 63 38

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 80

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 67 33

Handel von Konsumgutern
Grundstoffe 82 (90%) und in der Herstellung
von Konsumgutern (88%) .

Maschinenbau, Metallerzeugung 85
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 82
Handel Konsumguter 90
Herstellung Konsumguter 88

m stimme (eher) zu m Stimme weniger/nicht zu

2\
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BranchenuUbersicht: Nachhaltigkeit als Differenzierungsfaktor zum Mitbewerb

Wir sehen Nachhaltigkeit als klaren Differenzierungsfaktor zu unserem Nachhaltigkeit wird mit

Mitb b...
Iitbewer Ausnahme der Grundstoff-

anderes 75 26 branche (40%) von Uber

50 Prozent der befragten
Unternehmen pro Branche als
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 67 33 klarer Differenzierungsfaktor

Life Science, Pharma 64 36 zum Mitbewerb gesehen.

Andere Industrie 81 19

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 67 34
Grundstoffe 45 54
Maschinenbau, Metallerzeugung 81 19
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 74 26
Handel Konsumgiiter 80 20

Herstellung Konsumgliter 79 21

m stimme (eher) zu m Stimme weniger/nicht zu

-
EY
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Einflussfaktoren auf Umsetzung: Vorgaben durch Headquarter mit grofter Wirkung,
Forderungen von NGOs und Medien mit geringster Wirkung

Frage: Welchen Einfluss haben die folgenden Faktoren, um Ihr Unternehmen nachhaltiger zu gestalten?
Angaben auf einer Skala von 1 (sehr starken Einfluss) bis 4 (so gut wie keinen Einfluss)

Vorgaben unseres Headquarters 1,48 Faktoren. wie die Vorgaben
Bedurfnisse und Winsche von Konsumenten und... 1,79 des Head'quarters
Gesetzliche Regularien und Vorgaben 1,86 Bediirfnisse und Wiinsche
Anpassung ist fur weiteres Wachstum und 1.89
Profitabilitat erforderlich : von Konsumenten und
Personliche Motive (z.B. Kinder, Enkel, Uberzeugung) 1,93 Abnehmern sowie gesetzliche
Anpassung von Strategie und Geschaftsmodell ist fur -
uns eine Uberlebensfrage 2,23 Regularien und yorgaben
Gesellschaftliche Initiativen 2,26 haben starken Einfluss auf
Wettbewerbsdruck 228 die nachhaltige Gestaltung
Bedirfnisse und Winsche von Mitarbeiterinnen und > 30 von Unternehmen.
Bewerberinnen '
Angebot von Lieferanten 2,47
Bedurfnisse und Winsche von Investoren 2,65
Forderungen von Medien 2,76
Forderungen von NGOs 2,76
Sehr starken So gut wie keinen
Einfluss Einfluss

Angaben auf einer Skala von 1 (gar nicht) bis 10 (sehr stark)
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Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - gesetzliche Regularien
und Vorgaben

Frage: Welchen Einfluss haben die folgenden Faktoren, um Ihr Unternehmen nachhaltiger zu gestalten?
Angaben auf einer Skala von 1 (sehr starken Einfluss) bis 4 (so gut wie keinen Einfluss)

anderes 38 38 25
Im Bereich Automotive,
Andere Industrie 44 44 7 4 Logistik, Verkehr & Energie
. .
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 27 40 23 10 (70%) h{aben gesetZ“Che
Regularien und Vorgaben sehr
Life Science, Pharma 55 18 27 starken Einfluss auf die
nachhaltige Unternehmens-
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 42 33 25 gesta|tung. In einigen
Grundstoff - - — Branchen, wie beispielsweise
rundstoffe . .
Life Science/Pharma und der
Maschinenbau, Metallerzeugung 44 41 16 Baubranche haben Reqgulatorik
& Vorgaben so gut wie keinen
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 70 22 4 4 Einfluss auf die nachha|tige
Unternehmensentwicklung.
Handel Konsumgiiter 10 50 25 15
Herstellung Konsumgiiter __- EY
Esehr stark meher stark weniger stark so gut wie keine

Page 23 EY



Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - Wettbewerbsdruck

Frage: Welchen Einfluss haben die folgenden Faktoren, um Ihr Unternehmen nachhaltiger zu gestalten?
Angaben auf einer Skala von 1 (sehr starken Einfluss) bis 4 (so gut wie keinen Einfluss)

anderes |[HlFE 50 38 Den groften Einfluss auf eine
Andere Industrie 15 56 26 4 naChhaltlge Unternehmens-
_ _ _ _ _ entwicklung hat der Wett-
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 10 43 30 17 bewerbsdruck in der Baubran-
Life Science, Pharma 27 45 27 che (42%). Der geringste
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 42 25 25 8 Emflu;s Ist b,el Dler?StleIStem
und Finanzdienstleistern (10%)
Grundstoffe 18 27 45 9 ZU Sehen.
Maschinenbau, Metallerzeugung 22 38 34 6
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 30 39 9 22
Handel Konsumgiter 15 45 30 10
Herstellung Konsumguter 21 56 21 2

Esehr stark meher stark weniger stark so gut wie keine
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Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - Angebot von Lieferanten

Frage: Welchen Einfluss haben die folgenden Faktoren, um Ihr Unternehmen nachhaltiger zu gestalten?
Angaben auf einer Skala von 1 (sehr starken Einfluss) bis 4 (so gut wie keinen Einfluss)

|

anderes 25 Unabhangig von der Branche
_ hat das Angebot von
Andere Industrie Y “ H Lieferanten einen weniger
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 37 37 13 starken Einfluss auf die
Umsetzung von
Life Science, Pharma 9 Nachhaltigkeitsaktivitaten.
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 8 33
Grundstoffe 9
Maschinenbau, Metallerzeugung i 41 41 13
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 9 43 48
Handel Konsumgiuiter 30 25 45
49 9

Herstellung Konsumgiiter m

msehr stark W eher stark

Page 25

weniger stark

so gut wie keine




Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - Bedurfnisse und Widnsche
von Konsumenten und Abnehmern

Frage: Welchen Einfluss haben die folgenden Faktoren, um Ihr Unternehmen nachhaltiger zu gestalten?
Angaben auf einer Skala von 1 (sehr starken Einfluss) bis 4 (so gut wie keinen Einfluss)

anderes T ' BedUlrfnisse und Winsche von

Konsumenten und Abnehmern
sierne (gLt s i 19 haben im Handel von Konsum-
gutern (80%) sehr starken
Einfluss auf die Umsetzung

Life Science, Pharma 36 18 27 18 von Nachhaltigkeitsaktivitaten.
Der geringste Wert mit 27

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 27 43 17 13

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 50 42 8 . . . .
Prozent ist bei Dienstleistern
Grundstoffe 36 36 27 und Finanzdienstleistern zu
erkennen.
Maschinenbau, Metallerzeugung 34 53 13
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 48 26 17 9
Handel Konsumguter 80 B 10 5

Herstellung Konsumgiiter ___

msehr stark ®eher stark weniger stark so gut wie keine
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Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - Bedurfnisse und Widnsche
von Investoren

Frage: Welchen Einfluss haben die folgenden Faktoren, um Ihr Unternehmen nachhaltiger zu gestalten?
Angaben auf einer Skala von 1 (sehr starken Einfluss) bis 4 (so gut wie keinen Einfluss)

Bedurfnisse und Winsche von
Investoren haben in der
Baubranche (50%) den grofiten
Einfluss, gefolgt von
Automotive, Logistik, Verkehr
& Energie (43%).

anderes

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister
Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Handel Konsumguter

Herstellung Konsumguter

msehr stark ®eher stark weniger stark so gut wie keine
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Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - Bedurfnisse und Widnsche
von Mitarbeiter:innen und Bewerber:innen

Frage: Welchen Einfluss haben die folgenden Faktoren, um Ihr Unternehmen nachhaltiger zu gestalten?
Angaben auf einer Skala von 1 (sehr starken Einfluss) bis 4 (so gut wie keinen Einfluss)

anderes

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister
Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Handel Konsumguter

Herstellung Konsumguter

W sehr stark

Page 28

B eher stark

13

CD !
—
w

11 4 37 4
20 13
o 18
17 8
9 27 55 9
28 3
17 13
20 10
__ 37 5

weniger stark so gut wie keine

Bedirfnisse und Winsche von
Mitarbeiter:innen und
Bewerber:innen haben in der
Life Science und Pharma
Branche (36%) den grof3ten
Einfluss. Unabhdngig von der
Branche ist durchwegs ein
relativ hoher Anteil an eher
starkem Einfluss von
Bedurfnissen und Winschen
von Mitarbeiter:innen und
Bewerber:innen auf die
Umsetzung von
Nachhaltigkeitsaktivitaten zu
erkennen.



Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - personliche Motive

Frage: Welchen Einfluss haben die folgenden Faktoren, um Ihr Unternehmen nachhaltiger zu gestalten?
Angaben auf einer Skala von 1 (sehr starken Einfluss) bis 4 (so gut wie keinen Einfluss)

anderes 38 38 >5 Personliche Motive haben in
allen Branchen sehr starken
Andere Industrie 37 30 30 4 Einfluss - der starkste Einfluss

ist im Life Science/Pharma
Bereich (55%), sowie im Handel
Life Science, Pharma 55 18 18 9 von Konsumgutern (55%) zu
verzeichnen.

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 37 33 17 13

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 33 33 25 8
Grundstoffe 36 27 36
Maschinenbau, Metallerzeugung 28 38 31 3
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 30 39 22 9
Handel Konsumguter == 20 15 10
Herstellung Konsumgiter _ 12
msehr stark ®eher stark weniger stark so gut wie keine
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Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - Forderungen von NGOs

Frage: Welchen Einfluss haben die folgenden Faktoren, um Ihr Unternehmen nachhaltiger zu gestalten?
Angaben auf einer Skala von 1 (sehr starken Einfluss) bis 4 (so gut wie keinen Einfluss)

anderes

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister
Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Handel Konsumguter

Herstellung Konsumguter

|

38 13
6 2
3 20
21 5
17 17
4 21
Se o 69 16
35 2
10 45 30 15
12

|

msehr stark ®eher stark weniger stark so gut wie keine
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Forderungen von NGO's haben
einen weniger starken Einfluss
auf die nachhaltige Entwicklung
in Unternehmen.

EY



Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - Forderungen von Medien

anderes _ 38 13 :
Forderungen von Medien
e eI e €3 = stellen in allen Branchen einen
weniger starken Einflussfaktor
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 47 17 dar. Der Anteil jener
. Unternehmen, die so gut wie
Life Science, Pharma 36 18 . .
keinen Einfluss von
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien [JIB 42 42 8 Fprderungeq von Medien auf
die nachhaltige
Grundstoffe 45 27 Unternehmenswicklung sehen
Vaschinenbay. Metall ist hdher im Vergleich zu
' 63 2 .
L et ° anderen Einflussfaktoren.
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie [ 26 39 30
Handel Konsumguter 50 20
Herstellung Konsumguter ” 40 9

msehr stark ®eher stark weniger stark so gut wie keine
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Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - Gesellschaftliche

Initiativen
anderes -_- 25
Andere Industrie 11 48 41
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 30 50
Life Science, Pharma 9 36 45

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien

Grundstoffe 18 27 36
Maschinenbau, Metallerzeugung [ 47 38
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 30

Handel Konsumguter

25 50
Herstellung Konsumgiter _

Esehr stark ®eher stark weniger stark so gut wie keine
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17

17

23

13

Gesellschaftliche Initiativen
haben in allen Unternehmen
einen eher starken bis weniger
starken Einfluss auf die
nachhaltige Entwicklung.
Auffallend hoch ist der Einfluss
von gesellschaftliche Initiativen
auf die Unternehmens-

entwicklung in der Baubranche
(83%).




Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - Anpassung ist fur
weiteres Wachstum und Profitabilitat erforderlich

anderes 25

|

Anpassung stellt far

Andere Industrie TRNPRN Unternehmen, unabhéngig der
Branche einen sehr starken
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 27 7 oder eher starken
Einflussfaktor auf die
Life Science, Pharma 9 18

Umsetzung nachhaltiger
Initiativen dar. Im Automotive,
Logistik, Verkehr & Energie
Bereich ist der Einflussfaktor

D
N
D
N

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 17

Grundstoffe

I
ul
d>
ul

am stdarksten ausgepragt (65%).

Maschinenbau, Metallerzeugung

N
[
N
[
(o)}
w

o
ul
A
[y
~
H
[y
w

Automotive, Logistik, Verkehr & Energie

D
o
N
ul
W
(]
(6]

Handel Konsumgtiter

Herstellung Konsumguter

Esehr stark ®meher stark weniger stark so gut wie keine
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Branchenubersicht: Einflussfaktoren auf Umsetzung - Anpassung von Strategie
und Geschaftsmodell ist fir uns eine Uberlebensfrage

anderes 25 In allen Branchen stellt die
Anpassung von Strategie und
Andere Industrie 30 7 Geschaftsmodell eine Uber-
) ) _ , _ lebensfrage dar und hat eher
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 43 13 . : .
bis starken Einfluss auf die
Life Science, Pharma 36 8 Umsetzung von
Nachhaltigkeitsentwicklungen.
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 17
Grundstofe 18
Maschinenbau, Metallerzeugung 22 53 16 9
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 9 22
Handel Konsumgiter 20 20

Herstellung Konsumguter 12

msehr stark ®eher stark weniger stark so gut wie keine

Page 34 EY






Verantwortung fur das Thema Nachhaltigkeit derzeit am haufigsten bei Vorstand bzw.
Geschaftsfuhrung, gut jedes vierte Unternehmen bereits mit eigener Abteilung

Frage: Wer ist in Ihrem Unternehmen derzeit fir das Thema Nachhaltigkeit verantwortlich? .
Mehrfachnennungen moglich In fast der Halfte aller

befragten Unternehmen ist der
Vorstand, bzw. die
Geschaftsfuhrung fur das
Thema Nachhaltigkeit
verantwortlich. Es gibt
Unternehmen, die eigene
23 Stellen/Positionen (23%) und
Abteilungen (27%) fur das
Thema Nachhaltigkeit
besitzen.
15 Am geringsten ist der Teil jener
Unternehmen, in denen der
Aufsichtsrat oder
Aufsichtsorgane (4%) fur das
Thema Nachhaltigkeit
verantwortlich sind.

Vorstand / Geschaftsflihrung 46

Eigene Abteilung 27

Eigene Stelle / Position

N
(@)

Eigenes Projektteam

Eigentimer

Keine konkrete Verantwortlichkeit

O

Teil einer bestehenden Stelle/Position

~

Aufsichtsrat / Aufsichtsorgane

L

Angaben in Prozent
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Branchenubersicht: Verantwortung fdr das Thema Nachhaltigkeit

anderes 25 Die Verantwortung fur das
Andere Industrie ' - — . Thema Nachhaltigkeit wird in
Unternehmen zunehmend
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 27 23 20 3 beim Vorstand/der
Life Science, Pharma 18 9 Geschaftsfihrung und in
Baubranche (industrie & Handel), | il eigenen Abteilungen
aubranche . 50 42
ndustrie andel), Immobilien 8 17 gesehen.
Grundstoffe 18
Maschinenbau, Metallerzeugung 53 22 16 22 3
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 30 9 26 4
Handel Konsumguter 65 45 20 5 10
Herstellung Konsumguter 58 26 21 30
m Aufsichtsrat/Aufsichtsorgane m Eigentimer
Vorstand/Geschaftsfiihrung eigene Abteilung
H eigenes Projektteam m eigene Stelle/Position
m Teil einer bestehenden Stelle/Position keine konkrete Verantwortlichkeit
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Unternehmen, bei denen sich die Verantwortung zuklnftig verandern wird, planen diese am
haufigsten bei Vorstand/Geschéaftsfihrung zu verankern

Frage: Und wie glauben Sie, wird sich das in Zukunft gestalten? Wer wird in Zukunft in Ihrem Unternehmen fiir das
Thema Nachhaltigkeit verantwortlich sein? Unterscheiden Sie bitte nach Zeitraum, innerhalb dessen die Veranderung

in Kraft treten soll.

ceorcricnd! . I TR s :
Eigenes Projektteam 34 11 38 6
Eigene Abteilung 46 2
Eigene Stelle / Position 25 11 48 5
Eigentimer 52 3
Tl e bstenencen. T z 6
Aufsichtsrat / 56 11

i

Aufsichtsorgane

B Geplant in den ndachsten 1-2 Jahren
B Zu einem spateren Zeitpunkt geplant

Gibt es bei uns nicht / bei uns nicht mdglich

B Geplant in den ndchsten 3-5 Jahren

Nicht geplant

Bei mehr als einem Drittel
(38%) der befragten
Unternehmen ist geplant, dass
die Geschaftsfihrung in den
nachsten 1-2 Jahren fur das
Thema Nachhaltigkeit
verantwortlich ist. Auffallig ist,
dass in jedem

Zustandigkeitsbereich ein
hoher Anteil der befragten
Unternehmen angibt, dass es
keine Planung gibt, wer fur das
Thema Nachhaltigkeit
verantwortlich ist.

Angaben in Prozent | Grundgesamtheit: befragte Unternehmen, bei denen es in Zukunft zu einer Verdanderung in der Verantwortung kommen wird (62%=100%)
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Branchenubersicht: zukinftige Verantwortlichkeit -
Aufsichtsrat/Aufsichtsorgane

anderes 17 50
Andere Industrie 20 45
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 11 58
Life Science, Pharma 17
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 50

Grundstoffe 33 (54

Maschinenbau, Metallerzeugung 50

Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 56
Handel Konsumguter

Herstellung Konsumguter 27 23

m geplant in den ndchsten 1-2 Jahren mgeplant in den nachsten 3-5 Jahren
Zu einem spdteren Zeitpunkt geplant  nicht geplant

m gibt es bei uns nicht/ist nicht moglich mkeine Angabe
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Unabhangig von der Branche
ist von der Mehrheit der
befragten Unternehmen nicht
geplant, dass der Aufsichtsrat/
Aufsichtsorgane die zukunftige
Verantwortlichkeit fur das

Thema Nachhaltigkeit
ubernehmen.




BranchenuUbersicht: zukunftige Verantwortlichkeit - Eigentimer

anderes h 17 50

Andere Industrie 25 5 15 45
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 21 5 S 53
Life Science, Pharma 17 83
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 38 13 13
Grundstoffe 33 67
Maschinenbau, Metallerzeugung 25 5 I 50
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 19 6 K 50
Handel Konsumguter 64
Herstellung Konsumgtter m 12 15 8
W geplant in den nachsten 1-2 Jahren B geplant in den nachsten 3-5 Jahren
zu einem spateren Zeitpunkt geplant nicht geplant

m gibt es bei uns nicht/bei uns nicht moglich m keine Angabe

Page 40

In der Baubranche planen 38
Prozent der Unternehmen, dass
die Verantwortlichkeit fur das
Thema Nachhaltigkeit in den
nachsten 1-2 Jahren der
Eigentimer Gbernimmt.




BranchenUbersicht: zukinftige Verantwortlichkeit - Vorstand/Geschaftsfiihrung

anderes Viele Unternehmen planen in
den nachsten 1-2 Jahren den
Vorstand/die Geschéaftsfiihrung

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister fur das Thema Nachhaltigkeit
verantwortlich zu machen.

Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie

Handel Konsumguter

Herstellung Konsumguter

B geplant in den nachsten 1-2 Jahren B geplant in den ndchsten 3-5 Jahren
zu einem spateren Zeitpunkt geplant nicht geplant

m gibt es bei uns nicht/bei uns nicht moglich m keine Angabe
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Branchenubersicht: zukinftige Verantwortlichkeit - eigene Abteilung

anderes _

17 17
Andere Industrie 20 5 20 55
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 16 47
Life Science, Pharma 17 o)
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 13 13 25 50
Grundstoffe 33 33
Maschinenbau, Metallerzeugung 10 35
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 19 13 6 50
Handel Konsumguter 36 9 55
Herstellung Konsumguter 19 4
W geplant in den nachsten 1-2 Jahren B geplant in den ndchsten 3-5 Jahren

zu einem spateren Zeitpunkt geplant nicht geplant

m gibt es bei uns nicht/bei uns nicht moglich m keine Angabe
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Der Anteil jener Unternehmen,
die keine eigene Abteilung fur
Nachhaltigkeit planen ist
unabhangig von der Branche
relativ hoch. Im
Maschinenbau/in der
Metallerzeugung (40%), sowie
im Handel von Konsumagdutern

ist die Etablierung einer
eigenen Abteilung far
Nachhaltigkeit in den nachsten
1-2 Jahren geplant.




Branchenubersicht: zukinftige Verantwortlichkeit - eigenes Projektteam

|

anderes - Im Maschinenbau/in der
Andere Industrie 5 35 Metallerzeugung geben fast die
Halfte der Unternehmen (45%)
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 16 47 5 11 an, dass in den nachsten 1-2
o Jahren ein eigenes Projektteam
Hife Science, Fharma . > fir das Thema Nachhaltigkeit
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 25 13 63 geplant ist. Der Anteil jener
Unternehmen, die nicht planen
Grundstofie 37 ein eigenes Projektteam fir
Maschinenbau, Metallerzeugung 10 25 5 NaChhaltlgkelt zu errichten I.St
in den meisten Branchen, mit
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 6 44 [ 6 | Ausnahme der
Konsumguterherstellung (7%)
SR HensUmg e 45 und anderer Industrien (17%)
Herstellung Konsumgtter m 12 8 12 27 eher hoch.

B geplant in den nachsten 1-2 Jahren B geplant in den ndchsten 3-5 Jahren

zu einem spateren Zeitpunkt geplant nicht geplant

m gibt es bei uns nicht/bei uns nicht mdglich m keine Angabe
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Branchenibersicht: zukiinftige Verantwortlichkeit - eigene Stelle/Position

anderes

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister
Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Handel Konsumguter

Herstellung Konsumguter

B geplant in den nachsten 1-2 Jahren

zu einem spateren Zeitpunkt geplant

|

I l
—

17

w
o
=
o

15

I
=
o)}

6 47

w
w

-

w =
~l

N

Ul

33

60

N
o
ul

=
(0¢]

w

=
O

()

o

55

|

nicht geplant

m gibt es bei uns nicht/bei uns nicht méglich m keine Angabe

Page 44

B geplant in den ndchsten 3-5 Jahren

35

0

Eine eigene Stelle/Position
plant ein Drittel der
Unternehmen aus der
Grundstoffbranche in den
nachsten 1-2 Jahren zu
errichten. Der Anteil jener
Unternehmen, die keine eigene
Stelle/Position planen ist, mit
Ausnahme der Herstellung von
Konsumgutern (15%) eher
hoch.




Branchenubersicht: zukinftige Verantwortlichkeit - Teil einer bestehenden

Stelle/Position

anderes

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister

Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien

Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung

Automotive, Logistik, Verkehr & Energie

Handel Konsumguter

Herstellung Konsumguter

B geplant in den nachsten 1-2 Jahren

zu einem spateren Zeitpunkt geplant nich

t geplant

m gibt es bei uns nicht/bei uns nicht mdglich ® keine Angabe
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15 s
21 11 11 47

o

.

36

m 8 19 15 35

B geplant in den nachsten 3-5 Jahren

Mehr als ein Drittel der
Unternehmen aus der
Baubranche plant das Thema
Nachhaltigkeit in den nachsten
1-2 Jahren einer bestehenden
Stelle/Position zuzuordnen.




Branchenubersicht: zukunftige Verantwortlichkeit - Wird sich nicht verandern,

wird so bleiben wie es jetzt ist

anderes — 25

Andere Industrie | IIEIEIGNG ¢
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister |l 7
Life Science, Pharma |GG /-
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien | GGG ::
Grundstoffe |G -
Maschinenbau, Metallerzeugung | NG ::
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie | NG :0

Handel Konsumgiter |G />

Herstellung Konsumglter — 40
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In der Grundstoffbranche geben
73 Prozent der befragten
Unternehmen an, dass sich in
Bezug auf die Verantwortlichkeit
fur das Thema Nachhaltigkeit
nichts verandern wird.

2\



Mehrheit der Unternehmen sieht Nachhaltigkeit als Vorstandsthema - fast jedes zweite

Unternehmen bereits mit eigenem Projektteam

Frage: Welche Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit treffen auf Inren Berufsalltag zu?

Nachhaltigkeit ist ein
Vorstandsthema, ein Thema der
Geschaftsfihrung

Wir haben ein Projektteam, das
sich um das Thema kimmert

Ich habe Nachhaltigkeitsziele in
meinen Zielvorgaben/ in meiner
BSC

Mein Bonus hangt von der
Erflllung von
Nachhaltigkeitszielen ab

Bei uns ist das Thema
Nachhaltigkeit noch nicht so
stark verankert, d.h. es sind

auch keine wirklichen Ziele
definiert

Angaben in Prozent
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m Trifft auf jeden Fall zu

m Trifft weniger zu

69

m Trifft eher zu

Trifft sicher nicht zu

Mehr als die Halfte der
befragten Unternehmen
stimmt auf jeden Fall (62%),
bzw. eher zu (21%), dass
Nachhaltigkeit ein
Vorstandsthema, bzw. ein
Thema der Geschaftsfihrung
ist. Bei knapp der Halfte trifft
zu, dass es ein Projektteam
gibt, welches sich um
Nachhaltigkeit kimmert (47%)
und Nachhaltigkeitsziele in den
Zielvorgaben festgehalten sind
(46%). Nur 20% der befragten
Unternehmen stimmen auf
jeden Fall (8%) bzw. eher zu
(8%), dass Nachhaltigkeit noch
nicht so stark verankert ist.




Branchenubersicht: Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit - Wir haben ein

Projektteam, das sich um das Thema kimmert...

Frage: Welche Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit treffen auf Inren Berufsalltag zu?

anderes

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister
Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Handel Konsumguter

Herstellung Konsumguter

m Trifft auf jeden Fall zu m Trifft eher zu
Trifft weniger/eher nicht zu Trifft sicher nicht zu
m weif3 nicht, keine Angabe
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Unabhangig von der
Branche kann mehr als
Drittel der befragten
Unternehmen je Branche
zustimmen, dass es ein
Projektteam gibt, welches
sich um das Thema
Nachhaltigkeit kimmert. In
der Grundstoffbranche gibt
mehr als die Halfte der
Unternehmen (55%) an,
dass die Aussage nicht
zutrifft, d.h. es gibt kein
Projektteam, welches sich
um Nachhaltigkeit
kimmert.




Branchenubersicht: Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit - Nachhaltigkeit ist
ein Vorstandsthema, ein Thema der Geschaftsfihrung...

Frage: Welche Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit treffen auf Inren Berufsalltag zu?

anderes

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister
Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Handel Konsumguter

Herstellung Konsumguter

m Trifft auf jeden Fall zu

Trifft sicher nicht zu
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W Trifft eher zu

E—— 3

70 19 11
50 20 10 17
73 9 18
75 17 8
55 27 9 9
50 31 9 6
48 22 13 17
65 25 5 5

Trifft weniger/eher nicht zu

m Weif3 nicht, keine Angabe

Zumindest knapp die Halfte
der befragten Unternehmen
je Branche stimmt auf jeden
Fall zu, dass Nachhaltigkeit
ein Vorstandsthema, ein
Thema der Geschafts-
fuhrung ist.




Branchenubersicht: Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit - Ich habe
Nachhaltigkeitsziele in meinen Zielvorgaben/ in meiner BSC...

Frage: Welche Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit treffen auf Inren Berufsalltag zu?

In der Grundstoffbranche
geben 64 Prozent der

anderes 38 13 38
, Unternehmen an, dass
Andere Industrie 52 26 11 11 . . . .
Nachhaltigkeitsziele in der
Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 30 27 3 37 BSC verankert sind Gefolgt
Life Science, Pharma 55 18 18 9 von 61 Prozent im
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 42 25 8 25 Automotive, Logistik,
Verkehr & Energie Bereich,
Grundstoffe 64 i 9 27 . .
sowie 60 Prozent im Handel
Maschinenbau, Metallerzeugung 28 25 19 25 von KonsumgUtern
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 61 22 4 13
Handel Konsumguter 60 5 25 10
Herstellung Konsumguter 47 19 12 19 [E
m Trifft auf jeden Fall zu m Trifft eher zu

Trifft weniger/eher nicht zu  Trifft sicher nicht zu
m Weif nicht, keine Angabe
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Branchenubersicht: Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit - Mein Bonus hangt
von der Erflllung von Nachhaltigkeitszielen ab...

Frage: Welche Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit treffen auf Inren Berufsalltag zu?

Unabhangig von der
Branche stimmen mehr als
die Halfte der Unternehmen
je Branche, mit Ausnahme
der Life Science/Pharma

anderes 50

Andere Industrie 22 41

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister 77

Branche (31%) und anderer

Life Science, Pharma 9 36
, y Industrien (41%) nicht zu,
Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien 58
dass der Bonus von der
Grundstoffe 55 ErfUIIung von
Maschinenbau, Metallerzeugung 66 Nachhaltlgke|t52|elen
abhangt.
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie 61
Handel Konsumguter 70
Herstellung Konsumguter 60
m Trifft auf jeden Fall zu m Trifft eher zu Trifft weniger/eher nicht zu

Trifft sicher nicht zu m weif3 nicht, keine Angabe
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Branchenidbersicht: Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit - Bei uns ist das Thema Nachhaltigkeit
noch nicht so stark verankert, d.h. es sind auch keine wirklichen Ziele definiert...

Frage: Welche Aussagen zum Thema Nachhaltigkeit treffen auf Inren Berufsalltag zu?

anderes

Andere Industrie

Andere Dienstleister & Finanzdienstleister
Life Science, Pharma

Baubranche (Industrie & Handel), Immobilien
Grundstoffe

Maschinenbau, Metallerzeugung
Automotive, Logistik, Verkehr & Energie
Handel Konsumguter

Herstellung Konsumguter

m Trifft auf jeden Fall zu

Trifft sicher nicht zu
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W Trifft eher zu

T s

19 4 78
20 10 63
N 27 55
17 25 8 50
9 9 | £
13 3|k 72
13 65
10 5 8 65

P.E 16 =

m weif} nicht, keine Angabe

Trifft weniger/nicht zu

FUr mehr als die Halfte der
befragten Unternehmen pro
Branche, bzw. genau die
Halfte (50% in der
Baubranche) trifft es sicher
nicht zu, dass Nachhaltig-
keit noch nicht so stark
verankert ist, bzw. es keine

definierten Ziele gibt.
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Gesellschaft mit beschrankter Haftung nach englischem Recht und
erbringt keine Leistungen fir Mandanten. Informationen dariiber, wie
EY personenbezogene Daten sammelt und verwendet, sowie eine
Beschreibung der Rechte, die Einzelpersonen gemap der
Datenschutzgesetzgebung haben, sind Uber ey.com/privacy verflgbar.
Weitere Informationen zu unserer Organisation finden Sie unter
ey.com.
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